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Este é 0 ano da retomada

B Setor ahalado
pela crise
financeira no ano
passado confia
na recuperacao

0 Lara Cristina
lawacristina@jomaldotrasilia conLle

epais de amargar uma forte
uneda nos faturamentos do
ano passaclo, ao sofrer com os
impactos causados pela crise finan-
ceira mundial, o setor de indiistrias
grificas estd ohmista quanto a 2010.
O segmento foi um dos que apre-
sentaram baixas mais acentuadas na
pesquisa realizada pelo Instituto Bra-
sileiro de Geografia e Fstatistica
(IBGE), com queda de 35% da pro-
dugdio da industria grafica brasileira
.10 perfodo de cutubro de 2008 a
seternbro de 2009, e queda de £5%
na produgio nos nove primeiras
meses de 2008 em relagio a0 mesmo
pericdd do ano anterior. Mas as
éxpectali\mdnsm:pmsa‘.riosdoseg’-
mento para 2010 sio de, no minimo,
mﬂmoqwfoiperdidn;eahda.
buscar crescimento.
o] empresé.nohd:chz@luu,
da Grifica e Editora
Positiva, por exemplo, estima um
nmmmmdq,pdum,%nm
negicios em 2010, Para ele, 2009 foi
um ano muito dificil que e;qgm
estratégias de reforco para manter
whhmdaswﬁnmdamlpm
"Em fungio da crise, ndo foi um ano
bom. Tivemos uma redugio da de-
manda, entre 12% e 15%", revela.
Entre as medidas tomadas para
conseguir manter a empresa, Jsidro
ampliou os investimentos em mar-
keting, refez plangjamentos e estra-
tégias e vendas ¢, também, reduziu
" custos. Além disso, a grifica - mais
voltada para a fabricagio de linhas
de agendas — ampliou a carleita de
produtos, oferecendn variedade aps
clientes e pregos mais compelitivos.

FATURAMENTO

De acordo com o presidente de
comunicagio social do Sindicato das
Inchistrias Grificas do Distrito, Fe-
deral (Sindigraf-DF), Ubirajara Alves
Costa, ainda nio é possivel estimar
08 Mimeros para o segmento em
2009, mas a entidade estima fatu-
ramentos superiones a0 ano anterior,

"Partimos de um patamar muito
dhificil, com alcances nulos e quedas’,
obsetva Ubirajara.

Entre 0s fatores que podem con-
trbuir para aretomada do segmento,
£ que 2010 ird contar com uma série

- de eventos importantes, coma a Co-

pa do Mundo de Futebol e as elei-
goes. "A Copa deverd movimentar o
setor, com vendas de bandeirinhas e
principalmente, das tabelas de mar-
cagio dos jogos',tevela Ubirajra,
Mas, segundo ele, o que trard
mais movimentagio s - incistrias
gr!tﬁcasesteano,sﬁoas.eléim.fh
tradicionais "santinhos” 50 08 prin-
apmspmdmfabncadmwguuim
de panfletos, adesivos, folders, car-
tazes, banners, pequenos jornais e
faixas, "Por um lado, esta crise po-
litica no Distrito Federal trard um
maier nimero de trabalhes para o
setor, pois agora a concarréngia entre
o5 candidatos estard mais movimen-
tada, e, consequentemente, deve ge-
rar mais oportunidades para a gen-
te, observa Ubirajara.
Outmevquuemm&
demandas para as indiistrias grificas
éommlaenﬁnodeBmsﬂmqumﬁ
tem prevista uma série de publi-
cagoes. Muitas regides administra-
tivas estdo preparando seu préprio
material sobre a ddade.

Q diretor da editora grifica Ipi-
ranga, Leonardo Batista Novaes afir-
1ma que a empresa — hi 37 anos no
MO e que sempre atuou durante o
periodo de eleighes - estd otimista. &
expectativa é de aumento entre 30% e
35% (com possibilidades de atingir
até 50%) no volume de demandas e
produggio, em fungio das eleigbes.

"Temos muita procura pelos san-
tinhos, cartazes e adesivos, em es-
pedial nos dois tiltimes meses que
antecedem a data das eleigoes”, sa-
lienta. Leonardo observa, ainda, que
desde as 1iltimas eleiches, em que as
campanhas ficaram mais modera-
das, houve pequena redugio na pro-
dugio de materiais para campanha,

Mas, por outro lado, segundo
ele, certas exigéneias do Tribunal
Regional  Eleitoral, ofereceram
mais garantias de pagamentos,
evitando os recorrentes calotes, Is-
50 porque os candidatos tém de
prestar contas dos materiais de
campanha e estes devem conter o
numero do Cadastro Nacional da
Pessoa Juridica (CNFJ) da empresa
que os produziu.

0 empresério Isidro Gongalves, da Gréfica e Editora Positiva, espera crescimento de 8% nos negécios

Aposta na Copa do Mundo

O diretor da Editora Gréfica Ipi-
ranga espera uma boa demanda por
parte de publicagies do Govemno do
Distrito Federal de publicagoes alu-
sivas ao cinquentendirio de Brasilia.
Além disso, Leonardo acredita que a
Copa do Mundo também ajudars a
movimentar o setor. "Nao trabalha-

remoes diretamente com  produtos
para a Copa, mas o alto astral e
otimismo gerado acaba influendian-
do todo o mercado', comenta.
Leonardo diz que a empresa tem
Eﬁnmn&msequemampas
sado, em fungio da crise, foi ne-
cessdrio demitir dez pessoas, além de

renegociar dividas em fungao de
demandas canceladas, " tivemos
um quadio de 80 trabalhadores e
desde 2006 este niimero vem sendo
reduzide”, diz. Para os trabalhos
referentes as eleigbes, a:ma'tgaoé
contratar de dez a 15

para o prazo de dois a trés meses,



